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旺池卡新村现有一庭院住房欲出售，占地面积0.4亩，砖混
结构二层，建筑面积320平方米，水、电、路三通，彩光好，位置佳，
价格面议，有意者请联系：13988789016！

■中国共产党迪庆藏族自治州委
员会党校，不慎遗失银行开户许可证
（副本），账号：2514024609026404477，
核准号：Z7570000024701，开户银行：
中国工商银行迪庆分行香格里拉长征
北路支行。

■ 邓 珠 彭 措 ，身 份 证 号 码 ：
513338199202151210，不慎遗失其子
电 争 扎 西 出 生 医 学 证 明 ，证 号 ：
Q530270900。

■香格里拉市雄丰建材经营部，
不慎遗失云南省国家税务局通用机打
发票一份（记账联、存根联），发票代
码 ：153001414142，发 票 号 码 ：
06786910，发票已填开。

■香格里拉市融成岗湾商务酒店，不慎遗失营业执照（正
本），注册号:533421660047727。

■香格里拉市国投公司城市汽车出租分公司，不慎遗失出
租车营运证，证号：533421401409，车辆号牌：云RT0480。

■德钦县聚益农村客运有限责任公司，不慎遗失中华人民
共和国道路运输证，证号：533422022510，车辆号牌：云RDK103。

■三毛饭店，不慎遗失个体工商户营业执照（副本），注册
号：53342119840419211401。

■孙吉辉，身份证号码：230303197810285723，不慎遗失就
业失业登记证，证号：5334210012000172。

为进一步深化地名普查工作中地名文化采集整
理，丰富地名普查文化内涵，提升普查成果质量，促进
地名文化遗产的挖掘、保护和传承，更大范围传播我州
地名故事，扩大地名普查社会影响力，决定在全州范围
内征集最美地名故事，现通告如下：

1、征集范围
我州辖区内与地名有关的人文故事和历史传

说。本次征集活动中的地名具有特定方位或地域范
围的地理实体。如：村、巷、路、住宅区、风景区等的名
称由来、变迁及等相关历史典故、民间传说、人文故
事、古村落等。

2、作品要求
（一）文字叙述流畅、情节生动、通俗易懂、数据详

实准确，符合地名历史背景和沿革。
（二）来稿字数不限，体裁不限，投稿时可附上与

文字内容相关的图片或依据。如果是通过采访他人
编著的原创地名故事，应注明被采访人姓名等信息，

不得抄袭。
（三）投稿人须在来信或来件中标明撰稿人姓名、

工作单位、通讯地址及联系电话。
3、征集时间
本次征集活动自公布之日起，至 2016 年 12 月 31

日止。
4、征集方式
（一）以电子邮件的形式发至1272194627@qq.com
（二）以信件的形式寄至香格里拉市阳塘路41号迪

庆州民政局地名普查办，邮编674499（信封上注明迪庆
州地名故事征集）。

5、活动说明
（一）由州级评审出优秀作品集结成册，出版发行。
（二）活动设一等奖三名，二等奖六名，三等奖十

名，优秀奖若干名，并设团体组织奖。
迪庆州第二次地名普查领导小组办公室

2016年11月7日

为促进我县非煤矿山转型升级，实现科学发展、安全发
展。根据《云南省人民政府关于促进非煤矿山转型升级的
实施意见》（云政发〔2015〕38 号）以及《迪庆州非煤矿山转型
升级实施方案》（迪政发〔2016〕81 号）、《维西县非煤矿山转
型升级实施方案》(维政办发〔2016〕156 号)的规定和要求，结
合我县矿山企业实际情况，经过认真摸底和排查，维西丰源
矿冶有限公司港浪布铅锌矿、维西鑫明矿业有限公司维登
北甸新保铅锌矿、维西新凯矿业有限公司塔城戈登锰矿被
列为淘汰关闭对象。维西傈僳族自治县人民政府拟对上述

三家矿山企业进行淘汰关闭。依据相关法律法规规定，上
述三家矿山企业如有异议，可以自本公告发布之日或者自
收到《权利义务告知书》之日起 3 日内向维西傈僳族自治县
人民政府提出陈述和申辩，可要求举行听证，逾期则视为放
弃上述权利。

附：维西傈僳族自治县拟淘汰关闭非煤矿山企业名单
特此公告

维西傈僳族自治县人民政府
2016年11月15日

维西傈僳族自治县人民政府关于拟淘汰关闭
维西丰源矿冶有限公司港浪布铅锌矿等三家矿山的公告

维西傈僳族自治县拟淘汰关闭非煤矿山企业名单附件：

房屋出售 登报作废

遗失声明

迪庆州第二次地名普查，最美地名故事征集启事

靠一封“公开信”成功引爆话题的冯小刚
新片《我不是潘金莲》，在上映的首个周末成功
拿下两亿票房，烧热了原本不太火爆的 11 月档
期。冯小刚在映后接受采访时表示，《我不是
潘金莲》获得了很好的票房，万达却仍然对其
进行低排片“报复”，其行为已经让万达遭受了
损失，也是置股民利益不顾，“我如果作为一个
股民，我会很担心，领导这个企业的人对市场
的判断有这么大的失误。”

3天破2亿被评“冯小刚生涯最佳”
上映首日，电影《我不是潘金莲》就以39.4%

的排片斩获超7100万票房，顺利登顶当日票房冠
军，成为11月国产电影首日票房最佳。同时，它
也助推全国票房大盘连续三天超过1亿元。虽然
和冯小刚以往的贺岁喜剧相比，这个成绩并不亮
眼，但相对于一部现实主义题材的作品，又放在
11月这个档期，3天破2亿的票房仍足见冯小刚
对市场的号召力。

在口碑上，相比三年前的《私人订制》，冯小
刚打了一个漂亮仗，影评人几乎给出了一致的好
评，影迷也在豆瓣打出了7分的较好评价。最受
大家关注的就是影片的圆形画幅，这一形式曾被
质疑会挑战观众的观影习惯，但映后却被不少影
评人给予好评。电影研究者“大奇特”认为：“在
圆圈内做出了聪明的表达，李雪莲是圆圈内的中
轴线，她的轴是认死理儿，是所谓气节；圆是个皮
球，踢出了官场现形记；圆又是扇面图，让片子变
得更具古典韵味；画幅的切换，构成了真正的无
规矩不成方圆。”普通观众中，不少人也觉得圆形
画幅很有中国画韵味，而另一部分观众则认为导
演过度追求形式，导致观众看不清人物的表演。

在题材上，影片将一个农村妇女十年上访的
故事搬上银幕，让很多观众感慨犹如一出“现代
版官场现形记”。清华大学尹鸿教授撰文写道：

“这部影片在正式公映之前，有许多关于电影审
查的担忧和传闻。如今影片终于露出庐山真面
目，显示出我们社会和电影管理部门对艺术创作
的自信。从古到今，真正的现实主义，一定都包
含了对社会矛盾、社会问题的揭示和反映，同时
也在这种现实关照中表达社会进步的理想和愿
望。如果不能让人出出汗，那也许很难被称为真
正的现实主义。从这个意义上说，《我不是潘金
莲》的确能够让人出出汗。”橘子娱乐电影主编

“法兰西胶片”评价这部电影是“冯小刚生涯最
佳，冯式迂回主义巅峰，登峰造极”。

表演方面，男配角们个个精彩。影评人李星
文评价：“张嘉译变成这么个老谋深算、天威难测
的样子，我是无法想象的。张译的‘假聪明’劲儿
真是从每一个微表情和微动作向外散发。大鹏
光是发型的变化就充满沧桑感，他在主角边儿上

的帮腔表情充满了存在感。于和伟手摁桌子听
指示长达五分钟，劲儿也难拿。后来他还有搞笑
的‘头疼控’。还有李宗翰湖北佬的无辜和无赖，
赵毅的酒场高手和马屁精风范，都是极好的。”而
女主角范冰冰的演技相对一众实力男演员来说
就要逊色不少，但至少没有让人出戏。由于圆形
画幅没有太多特写镜头，反倒遮盖了她演技上的
一些缺憾。

冯小刚回应：我是一个牺牲品
相比电影本身的探讨，大众更关心的是冯小

刚和王思聪在微博上的骂战。前日在上海的映
后见面会上，冯小刚再度回应了关于炮轰王健林
所引发的种种争议。

对于自己发表《潘金莲致王健林先生的一封
信》的初衷，冯小刚解释说，由于万达和华谊两家
公司的恩怨和矛盾，万达“报复”到导演头上来，
这不是一个公平的做法。他透露，此前《摇滚藏
獒》和《陆垚知马俐》都遭遇过万达的低排片，但
华谊不敢和万达撕破脸，王中军甚至还特意跑到
王健林那赔礼道歉，但是人家没给他面子，跟着
继续“报复”到《我不是潘金莲》这来。“按照六爷
的话说，我是不怕事的，我把这个矛盾公开了。”

他表示，公开此事不仅仅是为了《我不是潘
金莲》，更是为了华谊接下来的电影，包括章子
怡、葛优主演的《罗曼蒂克消亡史》，还有管虎导
演拍的《八百壮士》。“这些导演的作品由于两个
公司的恩怨遭到报复性的排片，这对中国电影的
伤害是非常大的，这不是我冯小刚一个人的事。”

此前，王思聪回应，排片多少是商业行为，万
达低排片是由于对《我不是潘金莲》不看好。而
事实证明，《我不是潘金莲》两天破亿，三天破两
亿，在票房上取得了开门红。冯小刚认为，这说
明首日全国40%的排片并没有高估。“上个周末

万达院线大概在1500多万，这个周末变成了900
多万，损失了很多钱。如果王思聪个人的爱好
是可以的，说我不觉得这个电影好，没关系。如
果你是一个私人公司也没问题，我不愿意赔这
个钱，但是您是一个公众的上市公司啊，您这么
做是完全置股民的利益而不顾，你是为了这一
口气。再退一步说，也说明你的眼光和市场对
这个片子的判断存在着较大的失误。”

对于冯小刚的炮轰，很多网友并没有站在
他这一边，反而认为他太过“强势”。冯小刚觉
得这种批评“不讲理”，“我是一个强势的吗？
我是一个牺牲品，而且我没有任何不占理的地
方。我也没有希望去解决这个问题，但是我要
让公众知道为什么会出现这样的问题，它的原
因在哪。”

至于挤走《神奇动物在哪里》的传闻，冯小刚
也做出了解释。“如果我们有那个能力，会被从
国庆档挤出来吗？我们这个片子在开拍的第一
天，华谊就卖给了耀莱影业，华谊早早就锁定收
入了，干吗还要跑电影局说这个呢？华谊连万达
都搞不定，还能搞定电影局吗？”

王小帅直言：冯导应该满足了
对于这场风波，华谊兄弟总裁王中磊前晚在出

席某颁奖礼时表示：“在《我不是潘金莲》上映的第一
天，最受关注的居然是电影之外的事情——这很遗
憾。这个电影是非常不错的电影，第一天的票房非
常理想，这是我很欣慰的事情。在年底大家盘点电
影的时候，我真的想说，中国电影真的不那么容易，
希望每部电影不管结果是怎样，都不会被电影之外
的干扰。冯小刚应该取得应有的掌声和回报。”

而在其他导演看来，这样的排片已经很好
了。曾经因排片惨淡给观众写公开信求助的王
小帅就直言，“实际上已经挺好的了，冯导的人生
他应该满足，他的商业片给我们带来很多快乐，
他想拿奖，也拿奖了。现在又是拍艺术片，都得
到了。其实这个排片很高啊，都是百分之四十多
啊，想想我也是去电影节的导演，我那时候的排
片才百分之一啊……真的，我替他高兴。”

导演杨树鹏则表示，排片多少对于一部作品
的好坏其实没有什么影响，作为创作者希望看到
的是好的反应。“我们所有的创作者都是用心地
在制作自己作品，无论是哪部电影上片都应该在
市场上寻找更公平更理性的回报，但是往往市场
并不是最公平最理性的。我们碰到这样的问题
只希望努力没有被白白浪费。”

在被问到如果下一次也遭遇低排片会怎
么做时，杨树鹏调侃说：“要看下次吸引人眼球
的举措是什么吧？我不能再下一次跪，也不能
再写一次公开信，这样，别人会说‘这招别人都
用过了啊’”。 （人民网）

《我不是潘金莲》3天破2亿被评“冯小刚生涯最佳”
日前，备受关注的第22

届中国纪录片学术盛典在
深圳举行。西藏自治区旅
游发展委员会、海南广播
电视总台等机构联合制作
的《西藏发现》获得中国纪
录片学术盛典十佳纪录片
奖，编导方燕妮获得最佳
编导奖，马小钢获得年度
人物奖；该片还获得了一
个年度收藏奖项，被国家
档案馆永久收藏。

据了解，自 2016 年 7
月第 22 届中国纪录片评
选活动启动以来，主办方
共收到来自全国各省市
66 家电视台、23 家机构、
58 家影视公司等报送的
作 品 655 部/集 ，进 入 终
选 的 作 品 共 计 502 部/
集 ，其 中 包 括 短 片 194
部，长片 138 部，系列片
170 部，栏目 53 个，除了
这四大类型的片子之外还有 5 个纪实
频道参与推选，从中涌现了一大批优
秀的纪录片作品。

《西藏发现》获奖名至实归
今年是西藏和平解放65周年，几部

反映西藏的纪录片作品备受瞩目，由方
燕妮担任编导，马小钢、马斯柯担任摄
影的《西藏发现》更是获得好评。马小
钢原为海南广播电视总台副总编辑，曾
获全国百佳电视艺术工作者、全国十佳
纪录片导演、全国广播影视系统先进工
作者等荣誉称号；方燕妮曾任海南广播
电视总台诸多栏目总制片人，现为中国
影视艺术协会副主席，曾获全国百佳制
片人、2006－2007年度全国最佳纪录片
导演。作为中国纪录片界著名的夫妻
搭档，他们获奖无数，成为业内著名的

“获奖专业户”。从1999年开始，他们开
始涉足西藏题材纪录片的拍摄创作。
他们拍摄了大量民俗、非遗文化、各类
人物等生动影像素材，发现了许多鲜为
人知的人文地理景象，以巧思创意、新
颖结构编辑完成了《西藏发现》上下集
的制作，全景式地展示了历史与当下高
度融合的新西藏。2016年《西藏发现》
上下集在央九、北京电视台、旅游卫视、
中国教育电视台、上海电视台播出，再
度引起观众对西藏的热情关注。

深情讲述“西藏故事”
据介绍，这部纪录片讲述了 1991

年，在西藏拉萨的罗布林卡，人们在一

幅有数百年历史的唐卡上发现了神秘
的地图。在这个看似女人形体的古老
地图中，有多少鲜为人知的故事，又隐
秘着多少美丽的秘境呢？《西藏发现》给
出了回答。该部纪录片发现和挖掘具
有传承意义的西藏民俗文化，希望通过

“本土化”的记忆和表述，使西藏历史文
化的内涵与魅力，跨越时空张扬于世
界、流续于民间。

近日，刚刚获奖归来的马小钢、方燕
妮在接受海南日报记者采访时表示，为
了拍好这部纪录片，三年多来，他们行
走了6万公里，拍下6万多个镜头，采访
了300多位当地百姓，去了很多连西藏
人都没有去过的地方，付出了常人难以
想象的艰辛，呈上了系列撼人心魄的纪
录片《西藏发现》，从本土化独特的视角
诉说属于西藏的神秘，表达他们对西藏
的敬畏和热爱。

“你叫什么、家在哪儿、喜欢西藏哪
儿？”马小钢和方燕妮在拍摄时会问这
三个问题，他们用各阶层各种身份人物
的诉说，让西藏历史文化的内涵与魅力
跨越时空，与观众产生共鸣。

在他们的镜头中，盲人、画家、音
乐人、排练藏戏的小学生、宫廷朗玛
堆谐传承人、西藏勉萨派唐卡继承
人、西藏牦牛博物馆馆长、牧民画家、
到西藏买珠宝的北京姑娘、在拉萨开
咖啡馆的美国人、骑行爱好者……无
一不是敞开心扉，款款深情地讲述他
们的“西藏故事”。 （新华网）
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